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Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 18 mars 2018), A25-54, A18+, T2+.
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Sur le forfait de base

de tous les
cablodistributeurs
canadiens

Peu d’encombrement publicitaire
Moyenne de
de temps publicitaire
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UN PROFIL

RECHERCHE

Familles

Enfant de moins 18 ans au foyer [I\JI6=xE:)
* 43 % aun revenu familial de 60 K et +  Emploi
INDICE 116 Professionnels, cadres, travailleurs autonomes,

o ., , . ropriétaires d’entreprise [Nl
* 50 % a un dipldme d’'études supérieures prop P _

INDICE 135 e Lieu de résidence

- 50 % reste du Québec
en A18-49

INDICE 150

50% 50%

Femmes Hommes

Source: Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+, T2+.
*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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sur la réalité, la nature

et les gens

La des sujets traités

L’accessibilité des sujets, la
dans I'approche des émissions

Garder le contact avec la
d’un bout a I'autre du pays

Source: Etude interne, perceptions TV5 / UNIS TV, Callosum, Aut. 2017.
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ACHATS :

ALIMENTATION Y

Restaurants fréquentés
au cours du dernier mois

o , o
3 6 /o des téléspectateurs = 76 % restauration rapide [\[e=gLy

dépensent 150 $ ou plus - 73 % restaurant familial
en epicerie - 62 % resto-café

INDICE 112

* 51 % livraison/pour emporter [IN[»]{ea=xk[¢

- 36 % bar ou pub [

Source: Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+.
*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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Les téléspectateurs d’Unis TV ont
voyagé en Amérique du Nord et ailleurs

DES TELESPECTATEUR

QUI SILLONNENT
NOTRE CONTINEN Ighe

——Amérique centrale,
Amérique du Sud,
Caraibes, Mexique

10%

Source: Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+.
*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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Source:

Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+.

Aérobie/entrainement ----------------------

Sports de raquette --------------------------+

Jogging ------mmmmsmmns oo

Hockey-patinage -----------------------------1

Ski de fond -----=========-----nnmeoo oo

Ski alpin ---====--====mmm oo

Indice 100

*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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123
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142
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133

UN AUDITOIRE QUI |
AIME SE DIVERTIR e

Spectacle de musique -------=--=-=-=--=-----+ 120

Evénement Sportif--------------====-zzcneee- 120

Indice 100

Source: Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+.
*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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Les téléspectateurs d’Unis TV sont
ouverts aux et aux
dans le domaine bancaire

font leurs transactions bancaires sur

leur téléphone [I\DIle=RP1

ont un prét automobile [[XJ[«=kkP)
ont une hypothéeque [IN[pJ[d=%[sk]

Source: Numeris, Québec franco, Lu-di 2a-2a, année télévisuelle a ce jour (28 aolt 2017 au 25 mars 2018), A18+.
*Composition calculée a partir de la portée 5 minutes consécutives (Auditoire moyen trop restreint pour la stabilité d‘un profil)
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OFFRE
MULTIPLATEFORME

Facebook Infolettre

unis.ca

<

A
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64 % font des recherches de

54 k vidéos vues par mois produits/services sur leur mobile
Vidéo non désactivable et/ou ordinateur

Taux de clics 30 % supérieur a celui du marché
54 % des visiteurs visionnent un vidéo

Durée moyenne de visionnement : 21 minutes

Taux de clics 4 fois supérieur a celui du marché
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TV5 QUEBEC CANADA

MARIE-CLAUDE FOURNIER
Chef des ventes et du service
a la clientéle

514 522-5322, poste 132
marie-claude.fournier@tv5.ca

ANNIE-CLAUDE GAUTHIER
Spécialiste en créativité meédia
et en ventes directes

514 710-2098

514 522-5322, poste 122
annie-claude.gauthier@tv5.ca

JULIE SZAJKOVITS
Coordonnatrice aux ventes publicitaires

514 522-5322, poste 188
ventes-sales.tv5.unis@tv5.ca

AUDREY FISETTE
Coordonnatrice aux ventes publicitaires

514 522-5322, poste 192
ventes-sales.tv5.unis@tvs.ca

MARC LEGOUT
Technicien au routage

514 522-5322, poste 129
traffic-instructions.tv5.unis@tv5.ca

VENTES NATIONALES TELE

ROBERT COLE MEDIA
YANICK COLE

514 823-4588
yanick@robertcolemedia.com

unisw

VENTES NATIONALES NUMERIQUES

MEDIATONIK
NICOLAS FAUCHER

514 887-9575
nicolas@mediatonik.ca
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